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O Legado das Aguas é uma Reserva Privada de Desenvolvimento Sustentavel
que tem como proposito promover a conservacao e o desenvolvimento
sustentavel, a partirdaintegracao entre sociedade, meio ambiente e negécios.
O turismo é, assim, uma atividade alinhada aos principios da reserva, uma vez
que é uma opcao viavel de geracao de emprego e renda em consonancia a
conservacao do meio ambiente e avalorizacao das tradicoes locais, a exemplo
de outras areas protegidas no Brasil e no mundo.

O Legado das Aguas desde de sua criacdo em 2014 investe em diversos estudos
e acoes especificas para estimular o desenvolvimento da comunidade do entorno.
Como parte de sua atuacdo em 2017 celebra uma parceria com o Instituto
Votorantim e o Banco Nacional de Desenvolvimento Economico e Social (BNDES)
com o objetivo de apoiar o potencial turistico e estimular o desenvolvimento da

atividade nos municipios do entorno - em especial Miracatu e Juquia.

A parceria com a Turismo 360 veio em 2018/2019 com O proposito principal
de implementar acdes previstas no Plano de Turismo Integrado e Regional -
PTIR (elaborado no ano anterior). O esforco foi no apoio a estruturacdo e a
profissionalizacdo do turismo na regido, por meio de acdes de capacitacao,
promoc¢do e marketing e fortalecimento da gestdo, tendo como premissa o
envolvimento e a participacao ativa dos atores locais.

Esse material apresenta, de maneira
consolidada, os principais resultados
dessa parceria.

Ha lertura.
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Capacitacoes pessoas empresarios reunioes de Conse-
realizadas capacitadas assessorados lhos Municipais de
Turismo

72100 02 a3
@visitemiracatu

fotos profissionais pro- marcas de e cerca de 200 no materiais de apresentacao
duzidas para banco destino @juquiacomtur no / promocionais produzi-
de imagens Instagram dos para empresarios e
empreendedores locais
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- Oficina de Fortalecimento do COMTUR

- Entendendo as principais legislacdes do turismo:
politica estadual e nacional

+ Indicadores e Monitoramento do Turismo

- Seminario de Comunicacao para captacao de recursos

- Elaboracao de projetos

R Conaslitsitdas

+250::
apacitadas

« Palestra Encontro de COMTURs:

atuacao do Conselho Municipal de Turismo de Socorro

- Palestra Gestao da Seguranca para o Turismo de Aventura
- Entendendo a Logica do Turismo
- Aprimoramento do Produto Turistico de Natureza

- Gestao de Redes Sociais em Turismo




Assessoria Imdividuall

s Empresarios Locais, Conselhos Municipais de
1irismo e Prefeituras

! Smpresdrios assessorados na insercdo de informacgoées online e Cadastur -

1

adastro do Ministéerio do Turismo

mpreendimentos assessorados individualmente. Realizacao de Cliente Oculto e
onstrucdo conjunta de plano de acdo para melhoria da prestacdo dos servicos

Diagnostico Situacional do Conselho Municipal de Tapirai

Participacdo e assessoria a 28 reuniées dos Conselhos Municipais de Turismo

Construcao de Painel de Indicadores para Juquia e Miracatu - assessoria as
Prefeituras Municipais para levantamento dos dados
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Ir camillarossan e outras pessoas

Pisa Trekking | Soldier Adventures | Vivejar | Ecoturismo Brasil | A Lo
! 1.4 {17 . res Foi enviado o e-mail de orientagBes
; i pedition Vale do Ribeira Que acontece neste

semana, Caso esteja inscrito e nag tenha

Sesc Turismo Social _
3 . 1:;::? M Contato com urgéncial

- Avaliacao dos empreendimentos e atrativos visitados pelos operadores
- Estabelecimento de conexdes entre os operadores e atores locais 2 &
Qv W

- Negocios gerados entre operadores e empresarios do destino Curt :
urtida por rogerio.machado.fly e outrag pessoas
wlciergadvgntur&_c #suldieradventures também ¢

Video Famtour:
https./www.youtube.com/watch?v=j-2tgSodobM
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Imagens produzidas para o mpresarios locais
Cerca de destino Miracatu e Juquid eneficiados pela acdo
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@VisiteMiracatu
@JuquiaComtur
@Conselhomunicipaldeturismodejuquia

Crescimento de seguidores de Juquid

200

150

100

50

2. SET - 2019 16. SET - 2019 30.SET - 2019 14.0UT - 2019 28.0UT - 2019 11.OUT - 2019

Crescimento de seguidores de Miracatu

600

500

400

300

200

100

26.AGO - 2019

09. SET - 2019 23.SET - 2019 07.0UT - 2019 21.0UT - 2019 04.NOV - 2019 19.NOV - 2019




403

. “*Um lugar
“Para descobrir

Material de Apresentagcdo
Institucional de Juquia

Mapa Promocional
de Miracatu

PEDRO
DETOLEDO

Vaterial Promocion
nstituciona

Miracatu

ENCONTRE SUAS RAf;

Material de Apresentagcdo
Institucional de Miracatu

10 materiais de apresentacdo comercial de
empreendimentos turisticos produzidos
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Lela Alves

Presidente da Banarte - Miracatu

A associacdo existe ha 16 anos e passou por varios altos e baixos. No final do ano passado,
eu assumi como presidente mas a associacdo estava a beira da faléncia e a gente tinha duas
opgoes: ou fechava as portas ou recomecava tudo do zero. Foi quando a gente conheceu o
projeto do turismo com o apoio do Legado das Aguas e do Instituto Votorantim, executado
pela Turismo 360. Desde que comecamos a participar do projeto recebemos varias dicas im-
portantes, abrimos nosso leque para tambem atendermos turistas e nos fortalecemos. Anti-
gamente, a gente so vendia as pecas - hoje, recebemos grupos de turistas e fazemos uma vi-
véncia: mostramos como € extraida a fibra, como ele é tingido, como a peca € confeccionada.

Adriano Pereira

Guia de Turismo e Vice presidente do COMTUR de Miracatu

Eu vejo que com o apoio do Legado das Aguas e do Instituto Votorantim e o trabalho do COM-
TUR, ou seja, esse esforco conjunto, vem trazendo uma melhora enorme na visibilidade do
turismo na cidade. Acho que era uma coisa que estava esquecida e abandonada e, a medida
que esse movimento comecou, a comunidade foi se entusiasmando e cresceu o interesse
tanto das pessoas da propria cidade quanto dos turistas que estao vindo nos visitar. Eu par-
ticularmente percebi um crescimento maior do numero de pessoas que procuram Miracatu e
o Vale do Ribeira - antes quase ndo vinham turistas e agora tenho sido procurado por grupos
de diversas modalidades como off-road, trekking e caiaque.




Lucas Toshio

COMTUR - Juquia

Eu gostei muito do Curso de Aprimoramento de Produto Turistico de Natureza. Considero que
meu principal aprendizado foi entender que o produto turistico ndo tem que ser feito para
mim e sim para meus clientes. E preciso pensar que qualquer pessoa tem que estar apta a
realizar a atividade e nGo somente turistas experientes

Roseli Alves Cordeiro

Rancho Sertanejo - Juquia

O Rancho Sertanejo existe desde 2016 com atividades equestres, porem somente em 2018 co-
mecamos a atuar com foco na pesca esportiva, eventos e gastronomia. O projeto voltado para
o fortalecimento do Turismo local, conduzido pelo Legado das Aguas e Instituto Votorantim,
com execuca@o e assessoria técnica da Turismo 360, tem sido fundamental para aperfeicoar o
nosso planejamento, vis@o estratégica e de mercado, por meio de informacdes e orientacoes
essenciais na busca por parcerias, qualidade, atendimento diferenciado e, consequentemente,
fortalecimento no mercado.
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Acesso o relatorio completo das agoes pelo link: Miracatu: www.is.gd/miracatu - Juquia: www.is.gd/juquia
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